











































































































































































































































































































































































































































	封面
	书名
	版权
	前言
	目录
	第一章  为美国世纪服务的电子学和经济学
	二十五年来的回顾
	    变化中的美国公司经济
	    新信息技术的主要使用者
	    公司观点的国际化
	    销售信息的新领域：前苏联的势力范围
	第二章  商业广播媒介的崛起
	    广播与经济发展
	    无线电广播在美国的发展
	    后冷战时期的低工业化国家
	    美国与西方国家对国际信息新秩序及其支持者的攻击
	    教育广播
	    美国电视的早期经历
	    美国的教育电视
	    展望未来
	第三章  国内的传播联合体——第一部分：政府部门的军事化
	    美国政府通信机构的演变
	    军方接管部门间无线电顾问委员会
	    国家通信系统的形成
	    国家通信系统的军事化
	第四章  国内的传播联合体——第二部分：军事—工业团队
	    研发工作的影响
	第五章  传播用于危机管理：电子技术在反革命中的应用
	    传播与反叛乱
	    反叛乱与空间通信
	    空间的军事—工业联合体
	    传播在反叛乱中的近期应用
	    军事通信使用的资源
	    国防部的国内传播机构
	第六章  美国的全球电子入侵
	    节目出口
	    电影工业中的类似趋势
	第七章  广播的国际商业化
	    传播体系的全球商业化
	第八章  处于电子包围中的发展中国家
	    消除文化差异的技巧
	    民族自卫的努力
	    经济援助与民族独立的必要性
	    传播业的保护计划能否实现？
	第九章  美国通信卫星公司与国际通信卫星组织：国际传播的控制机构
	    1963年的日内瓦无线电会议
	    国际空间通信系统（国际通信卫星组织）的形成
	    工业化国家与国际通信
	    美国通信卫星公司与发展中国家
	    结论
	第十章  走向大众传播的民主重建：技术的社会利用
	译后记

